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游指南、旅行社等正面临巨大挑战[5]。产品供应商和顾

客持续经历着前所未有的互动。信息技术的发展迫使

旅游企业重新审视自己的商业动作模式。偏好户外运

动休闲的居民主要是通过网络、亲朋好友、报刊获取

信息，运用网络促销毋庸置疑。亲朋好友的意见对于

居民出行意义重大，产品的形象与口碑非常关键。 

6)引领和创造户外运动休闲消费时尚。 

虽然我们一再论证户外运动休闲时代的到来，但

不可否认的是户外运动休闲旅游并非人们生活必需的

物质消费，而主要是一种精神消费、时尚消费，因此

旅游企业要想让消费者实现户外运动休闲消费，就必

须设法引领和创造出时尚，赋予一些活动与服务以丰

富的文化与精神内涵，让人们在户外运动休闲消费时

能够获得一种心理上的满足[6]。在环境布置、服务方式、

项目设计等方面营造出一种文化氛围，使户外运动休

闲者得到精神满足。由此引申出户外运动休闲产品在

宣传时一定要有感染力与诱惑力。 
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网 罗 体 育 外 文 书 刊 的 好 去 处  
 

“体育书屋”和“资源资料”板块，是“体育在

线论坛”为方便广大体育工作者更好地进行体育教学

和科研而开设的分享体育学术资源的板块。“体育书

屋”本着资源共享、互利合作的精神，一直以来不断

提升服务，力求方便、快捷，最大限度地满足广大体

育工作者对体育类图书的需求。最近，应广大体育工

作者的要求，“体育书屋”再添“体育类外文图书检索”

的新内容。登陆“体育书屋”和“资源资料”板块，

留下您所需要的外文图书的相关信息，精于此道的

dickqin 版主就会为大家提供无偿服务，将为您提供外

文图书的全文。我们热切期望广大体育工作者和体育

爱好者加入我们的论坛！ 
 

(版主：dickqin) 
 

体育在线相关链接：http://www.tiyuol.com/thread-9009-1-2.html 


